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@ Fir das Institut fr Demoskopie Allens-
bach zeigt die AWA bemerkenswerte Stabili-
tat: Sowerden 2015 durchschnittlich 5,1 Titel
qgelesen, 1975 waren es 5,8. Allerdings istim
selben Zeitraum auch das Angebot explo-
diert —von 86 auf 281 erfasste Zeitschriften.
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Von Jiirgen Scharrer

dhrend Werber und So-

cial-Media-Enthusiasten

getreu dem Motto ,Mirk-

te sind Gesprache® noch
ganz versonnen vom grofien Paradig-
menwechsel im Marketing schwirmen,
vollzieht ausgerechnet Facebook den ra-
dikalen Schwenk zu den harten Leis-
tungskennziffern aus der alten Welt. In
ihrem ersten Interview als Deutschland-
chefin sagt Marianne Délz: ,,Im Marke
stehen haufig noch Social-KPIs wie Likes
im Vordergrund. Mit Kunden sprechen
wir heute aber lingst iber andere The-
men.” Es geht um Reichweiten, Werbe-
wirkung und Return on Investment.
Facebook will raus aus der Rolle des chi-
cen Erginzungsmediums. Dalz: ,Wir
sind bei den Werbeausgaben noch ein-
deutig unterreprisentiert. Das wird si-
cher nicht so bleiben.” Bei Video Ads ver-
spricht Dolz eine ,Vervielfachung der
Umsitze®,

Fragt sich nur: Steigerung von was auf
was? Die Stars aus dem Silicon Valley lie-
ben es zwar, Menschen immer genauer zu
durchleuchten. Wenn es um die Umsiitze
in Deutschland geht, zeigt man sich da-
gegen gern verschlossen. Was bleibt, sind
Schitzungen. Die Werbeerlase von Goo-
gle summierten sich 2014 auf 59 Milliar-
den US-Dollar, in Deutschland schla-
gen Branchenschitzungen zufolge iiber

3 Milliarden Euro zu Buche. Wire das
Verhiltnis bei Facebook dhnlich, lige der
Umisatz hierzulande jenseits der 500 Mil-
lionen Euro. Tatsiichlich diirfte der Wert
erheblich darunter liegen.

Die Voraussetzungen fiir eine Aufhol-
jagd sind freilich bestens, Facebook bietet
alles, was deutsche Marketingchefs heute
so lichen: eine respektable Reichweite (20
Millionen User tiglich), das wahrschein-

»Wir sind ein echtes

Reichweiten-Medium
und haben das

mit Abstand beste
Targeting™ f

Marignne Dalz, Facebook

lich beste Targeting im Markt und einen
extrem hohen Anteil an Mabile-Traffic.
Nur: Was nutzt das alles, wenn in der
Branche die Meinung vorherrscht, dass
TV in Sachen Werbewirkung weit iiber-
legen ist — und Facebook nur ein Ergin-
zungsmedium ist und sich ansonsten vor
allem fir Social-Media-Kampagnen eig-
net. An das ganz grofie Geld kommt der
Internetriese so nicht ran.

Genau deshalb setzt Facebook jetzt das
Thema Werbewirkungsforschung ganz
oben auf die Agenda. Firr reichlich Ge-
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Facebook prisentiert neue Studie und
setzt jetzt ganz auf klassische Werbewirkung,
Die Wachstumsziele sind gigantisch
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orift

auf TV

sprichsstoff diirfte eine neue Studie sor-
gen, in der die Marktforscher von GfK
sichen  FMCG-Kampagnen untersucht
haben. Das Papier liest sich wie eine
Kampfansage ans lineare Fernsehen. In
klassischen Kategorien wie Steigerung
der Kaufbereitschaft oder Brand Aware-
ness kann Facebook demnach sehr wohl
mit RTL, Sat 1 und Co mithalten — und
erzielt hiufig sogar bessere Ergebnisse.
Auch Case Studys will Facebook verstarkt
unters Volk bringen. In einer davon ldsst
sich Nestlé-Managerin Tina Beuchler zu
einer Kampagne filr Maggi so zitieren:
»Facebook war nicht nur der kosteneffi-
zienteste Weg, um unsere Reichweite aus-
zubauen, sondern generierte effiziente
Umsatzsteigerungen.” Sales statt Fans —
das ist die Wihrung. Damit das Geschift
weiter an Schwung gewinnt, stellte Face-
book diese Woche das neue Angebot
Cost-per-View vor, bei dem Kunden
10-Sekunden-Views einkaufen konnen.
Im Interview sagt Dolz auch ein paar
bemerkenswerte Sitze zum Zustand der
Onlinewerbung. Viele Werbekunden sei-
en ,bisher extrem unzufrieden mit der
Leistung digitaler Werbung®, iiberhaupt
gebe es ,nach wie vor eine riesige Unsi-
cherheit im Markt®. Das ist einerseits
schlecht, andererseits aber auch gut: Face-
book ist wild entschlossen, sich bei Kun-
den und Agenturen als der grofic Pro-
blemléser zu posit
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nieren.

NACHRICHTEN

21st Century Fox
probt den Wechsel
an der Spitze

Rupert Murdoch vor dem Riickzug? Mit Be-
ginn dieses Monats hat der méachtige Medi-
enmanager den Chefposten van 21st Century
Fox, das operative Geschaft also, seinem
jingsten Sohn James (berlassen. Komplett
zieht sich Murdoch aber nicht zuruck: Das
Zeitungsgeschéft der News Corporation ver-
antwortet er weiterhin und sitzt jetzt dem
Verwaltungsrat von 21st Century Fox vor, ge-
meinsam mit seinem Sohn Lachlan. Der 43-
Jahrige ist seit einem Jahr ins vaterliche Impe-
rium zuruickgekehrt. ust
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Daniela Sakowski
geht womoglich zu
Media Impact

Vor knapp drei Wochen gab das Kartellamt
qrines Licht fir Media Impact, dem Vermark-
tungs-Joint-Venture von Axel Springer und
der Funke Mediengruppe. Noch offen ist, wie
die Geschaftsfuhrung aussehen wird. Es wird
erwartet, dass Funke einen Geschaftsfiihrer
des neuen Vermarkters stellen wird. Als Fa-
voritin flr den Posten gilt nach HORIZONT-
Informationen Daniela Sakowski, die bei
Funke fir die Vermarktung der Zeitschriften
(unter anderem ,Hérzu” und ,Frau im Spie-
qgel") verantwortlich ist und als erfahrene und
durchsetzungsstarke Managerin gilt. Weiter
ist zu erwarten, dass Unternehmenschef
Manfred Braun sowie Harald Wahls (,Braun-
schweiger Zeitung”) in den Beirat von Media
Impact gehen werden. Designierter Chef des
Vermarkters, an dem Axel Springer 74,9 und
die Funke Mediengruppe 25,1 Prozent der
Anteile halten, ist Andreas Geyr. Is

Monika Saeger soll
Strategiechefin
bei Ogilvy werden

Ogilvy-CED Ulrich Klenke hat eine neue Stra-
tegiechefin gefunden: Nachfolgerin von La-
rissa Pohl, die zu Jung von Matt wechselt,
wird Monika Saeger. Sie kommt von Service-
plan, wo sie die strategische Planung verant-
wortet. Wann Saeger bei der WPP-Tochter
anfangen kann, ist noch unklar. Ihr Vertrag
|auft bis Ende Juni 2016. Bislang scheint Ser-
viceplan nicht gewillt, sie vorzeitig gehen zu
lassen. Neben der Strategie will CED Klenke
auch die Technikkompetenz starken. Geplant
ist ein Joint Venture mit Etecture.
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